CneumanuampoBaHHan
npodhmnbHaa cCMeHa m
mHkmo3uA: 10 cnocobos
nabexarb oumnmbok

KasakoBa Onbra BacunbeBHa, avnpekrop MY
OU «OpneHok» Bonrorpapg

pykoBogutens AHO «Accounaumns
OpraHM3aTopoB AETCKOro oTablxa»



AKTYAJIbHOCTb MNMPOEKTA

* OTtcyTCcTBME BO3MOXHOCTM OpraHn3aunmn otabixa u
o3goposneHus geten ¢ OB3: oTcyTCcTBUE JOCTYMHOM Cpeabl 1
NHPPaCTPYKTYypbl B AETCKUX 0300POBUTENbHbLIX Narepsx; a
Cutyaums TaKKe HOpMaTUBHO-NPaBOBbLIX JOKYMEHTOB;

e OTcyTCTBME perynsipHomn NpakTUKM NpoBeaeHuns
0300POBUTENbHBLIX CMEH AN AeTel UHBaNWOoB;

* OnbIT NpoBeAeHNA CMEH TBOpPYECKOM peabunutaunmn geten-
nHBanuaoB B Bonrorpagckon obnactu ¢ 1996 .

BaxHocTb  ToTpebHocTb geTeit ¢ OB3 B aKTVBHOM Ka4eCTBEHHOM OTAbIXE

1 0300pOBJIEHUN,

« CoBmMmecTHOE peweHne Bonpocos Nno rnpeoaosieHnto 6apbepOB B
opraHn3aunm otabiXa AaHHbIX KaTeFOpI/IIZ



Kareropuu perten c OB3, nnaHmpyembie K oTtabixy B 2023 r.

@c HapYyIIEHUAMU cayxa (TIyxue, cabocblaniye, Io3/THOOTJIOXIITHE) {

C) C HapyIIeHUusIMU 3peHus (ciernble, c1aboBUIAIIIE) ‘

C C TSsOKEIBIMY HAPYIIEHUAMA PEIN ‘

<:> Kareropum pereu c OB3, He nnaHMpyembie K oTabixy B 2023 r. ‘

nedeKTaMIL)

C> C YMCTBEHHOM OTCTaJIOCTBIO, 33I€PKKOM IICUXNUECKOTO PA3BUTHA ‘

C C HApYHIEHUAMMU OIIOPHO-ABUTATE/IbHOTO aIllllapaTa ‘



Примечания выступающего
Заметки для презентации
Для формирования модели сопровождаемого проживания необходимо решение задач связанных с изменением философии ухода за пожилыми гражданами и повышение качества оказания услуг.
Кроме того мы ставим перед собой задачу создания в ходе реализации проекта нового социального бренда Тамбовской области - «Серебряная долина» и привлечения внешних потребителей, а также других категорий граждан.
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d/1eMeHTbl MUHK/II03MBHON CMEHDbI

J10 10% - UHKJII03UA

Ycunennast pabora ¢ pogUTeISMU-HOBUYKAMU
Bce MmeponpusaTHs- COBMECTHBIE

OcobeHHas OATOTOBKA II€JATOTOB
MHapopMaIiioHHAs BCTpeUa nepesl KaxkKabIM
MEPOIPUATHEM

PedJiekcus mocje Kaxka0ro MeEPOIPUATHS



MpUHLUMMBI MHKIO3UBHOM CMEHbI

+ LleHHOCTb YenoBeka He 3aBUCUT OT ero CNocoBHOCTEN U

JOCTUXEHUN
BAXKHO Kaxxablh yenoBek UMeeT npaBo Ha obLueHne
*  Kaxabii yenosek cnocobeH 4yBCTBOBaTb M AymMaTb
3HAYMMO Bce ntogun Hyxxgatotcsa B opyr apyre

+ Pa3HooGpasue xn3HM Hac ycunueaet



!A

o O A

MoaroToBKa MHK/I03MBHOM CMEHDI

ITonck prHAHCUPOBAHUA

3axroueHue coryameHus ¢ J10JI (mouck
0asbl)

IIpuBJieueHIEe CIIEIIUATNCTOB II0 KOHKPETHOMY
BUIY UHBAJIUIHOCTH

PazpaboTka u ajanTaius IporpaMMbI
OcobeHHas IOATOTOBKA EeJaroroB
IlogroroBka geTell U poguTeIen



MoaroroBka neparoroB, BOXaTbiX

O BA3OBAS ITOITOTOBKA

C) HIIA, Bo3pacTHas pu3HU0I0TUSA U IICUXOJIOTHSA, UTPOTEKA, KOH(IUKTOJIOTHUA

C> ITPOPMJIBHAAA TTOATOTOBKA

C> N3yueHune ocobeHHOCTeH nHBaUHOCTH, OB3

C) Oco0eHHOCTH HHKJIIO3UBHBIX CMEH

C NMHCTPYKTUBHBIE CbOPbI

C) CIJAYA 3AYETOB u ITOJIYYEHUE JOKYMEHTA Ob OBPASOBAHHNUA



Примечания выступающего
Заметки для презентации
Для формирования модели сопровождаемого проживания необходимо решение задач связанных с изменением философии ухода за пожилыми гражданами и повышение качества оказания услуг.
Кроме того мы ставим перед собой задачу создания в ходе реализации проекта нового социального бренда Тамбовской области - «Серебряная долина» и привлечения внешних потребителей, а также других категорий граждан.



CJIOXKHOCTH MHKJTFO3MBHON CMEHBI
JleTn He BceTia rOTOBBI IMTPUHATH CBEPCTHUKOB ¢ OB3

. AkTuBHO otToprarot aerer ¢ OB3

. He umerot npencrasnenus o6 ocodbennoctsix OB3
. PaznpaxkeHne oT MeJIUTEIIBHOCTH

. bosizHb 00MIETH

. OckopOneHus, HaCMEIIKH

. I'unepomneka



YCMNEX UHKIIO3UBHOWU CMEHbI

O JIETU C OB3, MTHBAJINU/IBI

Q Camu PEMIA0T OBITOBBIE BOIIPOCHI, BJIMJIMCH B KOJIJIECKTHUB ‘

@ Y4acTBYIOT B MEPOIIPUATHUAX, CHOBA XOTAT B J1OJI ‘

() OBBIMHBIE IETH |

C) OcobeHHOCTH TPUHUMAIOT, YYATCS APYKUTD, MOJJEPKUBAIOT CUIIBHBIE CTOPOHBI ‘

() BOMATBIE |



Примечания выступающего
Заметки для презентации
Для формирования модели сопровождаемого проживания необходимо решение задач связанных с изменением философии ухода за пожилыми гражданами и повышение качества оказания услуг.
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HNuximro3uBHAag cMeHa U1 IETEU C
OTpaHUYCHHBIMH BO3MOXKHOCTSMU 310POBBSI
«Meuta» - 100 gyenoBek — 20%



«MeuTa»
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IIpoBeneHue KOPPEKIMOHHBIX 3aHATHIA

-TaHIICBAJIbHAS CTYAUS —IPOBEACHUE 3aHSATHH C
00pa3loOBBIM  TaHIEBAJIbHBIM  KOJUJICKTHBOM
IeTe C HapylIeHHEeM ciayXa «AJCHBKUM
IIBETOYCK»




3aHATHS JIBUT'aTE€ILHOU
AKTUBHOCTBIO C  JIETbMH,
MMEIOIIUMU pa3IMYHBIC
HapyIIeHUs B Pa3BUTHH, B
TOM  YHCJI€  HapyIICHUS
OTIOPHO-JIBUTATEILHOTO
amrmapara, TaHIIBI Ha
durodoIe;




CTyIusl __ apT-AW3aMHa, -
3aHSATHS 10 Pa3IMYHBIM
HapaBJICHUSAM
H1300pa3UTEIbHOTO u
JIEKOPaTUBHO-
MPUKJIATHOTO TBOPUYECTBA




- My3bIKaJbHAas CTY/IUSI-
3aHATHS 10
CEAYIOIINM
HaIpPaBJICHUSIM:
BOKaJIbHas,
MY3bIKaJIbHO-
pUTMUYECKas
JEATEIBHOCTh, UTPa Ha
MY3bIKQJIbHBIX
MHCTPYMEHTax (rurapa,
dbopTenuano)




- 3aHATHA POOOTOTEXHUKOM
u 3] MmogenupoBaHUEM




- du3suuyeckoe
03JI0POBJIEHUE U 3AHATUSI

CIIOPTOM




- OU3UYECKOE 03JI0POBICHHUE U
3aHATHI CIIOPTOM
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- du3nyeckoe 03JI0POBIIEHHUE
U 3aHATHUS CIIOPTOM




IIpoBeneHue cOMOKYJILTYPHBIX MEPONIPUATHI:

- KOHKYPCHBIX W UT'POBBIX MPOrPaMM, BUKTOPHH, CIIOPTUBHBIX
MEPOIPUATUHM, KOHIIEPTOB, MIPA3HUKOB U TEMATUUYECCKUX JTHEU C
11eJIbI0 (POPMUPOBAHKS KOMMYHUKATUBHBIX YMEHUI



Bcepoccuiickuil pecTUBAJB KeCTOBOM MECHU
«Kak B3Max KpblLia»






bnaroagapto 3a
BHUMaHUe
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